FABEL - FACULDADE DE BELEM
CURSOS TECNOLOGICOS

Disciplina: Plano de Negbécios em Marketing

OBJETIVO: Proporcionar aos discentes conhecimentos dos principais
instrumentos de marketing para a elaboracd&o de Plano de Negdcio.

EMENTA: Integracdo dos conceitos de marketing. Financas e
organizacdo no desenvolvimento do plano de negdcios em marketing.
O plano de marketing. Anédlise de informacdes de marketing.
Ferramentas de analise competitiva de marketing. Andlise de
mercado e concorrentes. Decisdes de objetivos e metas de
marketing. Decisbes de estratégia do composto de marketing.

Implementacdo e estruturas de marketing. Controles de marketing.
Diferentes tipos de planos de marketing.

PROGRAMA :

UNIDADE I. O Marketing e o Empreendedorismo:
1.1 Paradigmas e desafios enfrentados por empreendedores de

sucesso.
1.2 Financas e organizacdo no desenvolvimento do plano de Negdcio
UNIDADE II. Empreendedorismo na pratica: a elaborag¢do de um plano

de Negébcio

2.1 Planejamento Estratégico: definicdo de Missdo, objetivos e
metas.

2.2 Andlise competitiva de mercado e o Mix de Marketing:
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UNIDADE III: Planejamento, execug¢do e controle de Marketing.
3.1 Estrutura do plano de marketing;
3.2 Processo de execucdo e controle.

UNIDADE IV: Apresentagcdo dos Resultados
4.1 O plano de negdcio: Andlise e exposicdo de Resultados
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