FABEL - FACULDADE DE BELEM
CURSOS TECNOLOGICOS

Disciplina: MARKETING DE VAREJO

OBJETIVO: A disciplina Marketing de Varejo tem o objetivo de
capacitar os futuros profissionais, a compreender a importdncia do
varejo. Empregar métodos e técnicas varejistas englobados no
contexto atual da realidade no Brasil e no mundo. Atuar na
atividade varejista, sob a ética do Marketing, bem como das

principais tendéncias de consumo.

EMENTA: Estratégias de marketing no setor de varejo e as
ferramentas para a tomada de decis&o. Caracteristicas especificas
do marketing de varejo. Principais ferramentas e técnicas para a

gestdo do marketing de varejo. O processo de gestdo integrada de

marketing de varejo. Tendéncias em gestdo de marketing de wvarejo

PROGRAMA :

UNIDADE I: Introdugdo ao varejo:

.1 Conceituacdo e evolugdo do sistema varejista;
.2 Tipos de varejo;

.3 Classificacédo Varejista;

P R e P

.4 Formatos Varejistas;

1.5 Canais de Marketing.

UNIDADE II: Estratégias de posicionamento para o Varejo:
2.1 Estratégias de marketing no setor de varejo e as
ferramentas para a tomada de decisédo;

2.2 Caracteristicas especificas do marketing de varejo
2.3 Principais ferramentas e técnicas para a gestdo do

marketing de varejo.

2.4 O processo de gestdo integrada de marketing de wvarejo.

UNIDADE III: Tendéncias do varejo no Brasil e no mundo
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