
FABEL – FACULDADE DE BELÉM 

CURSOS TECNOLÓGICOS 

 

Disciplina: MARKETING ELETRÔNICO 

 

OBJETIVO: Profissional capacitado para formular, definir as 

seqüências e implementar as estratégias de marketing em uma 

organização pública ou privada, de pequeno, médio ou grande porte, 

enfatizando-as como um todo e valorizando a dimensão ética. 

 

EMENTA: O consumidor eletrônico. A Internet como estratégia de 

Marketing. O uso do marketing Eletrônico como estratégia 

empresarial. As múltiplas funções do ambiente virtual. As 

ferramentas do Marketing Eletrônico no planejamento de marketing. 

 

PROGRAMA: 

UNIDADE I: Definição de marketing eletrônico; 
 
UNIDADE II: A história da internet no Brasil e no mundo 
 
UNIDADE III: Definição de mercado on-line  
 

UNIDADE IV: Características do mercado on-line, Os desafios do 
setor 

O Mercado de maior crescimento.   
  
UNIDADE V: Como funciona o estimulo de compra no mercado virtual e 
suas especificidades; 
 
  
UNIDADE VI: Conhecer como funciona o serviço de pós venda no 
mercado virtual 
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