
FABEL – FACULDADE DE BELÉM 

CURSOS TECNOLÓGICOS 

 

DISCIPLINA: FUNDAMENTOS DE MARKETING 

OBJETIVO: Apresentar conceitos, elementos e Técnicas de marketing 
corporativo,propiciando aos acadêmicos capacidade critica de 
desenvolvimento organizacional. 

EMENTA: Conceitos de marketing. Ambiente de marketing. Mercado: 
estruturas e classificações.Demanda e potencial de 
mercado.Segmentação de mercado.Comportamento de compra.Composto de 
marketing: decisões de produto, preço,distribuição e promoção 
(comunicação).Estratégia de marketing: componentes: componentes 
(mercado-alvo, composto de marketing e posicionamento competitivo) 
e opções. Organização de marketing. 

PROGRAMA: 

UNIDADE I.  

 

Conceitos fundamentais do marketing. 
   

UNIDADE II. 

 

O Ambiente de marketing 
 
UNIDADE III.  

    
Análise da Concorrência e do consumidor 
 
UNIDADE IV. 

 

Estratégias de Marketing  
Segmentação de mercado 
Escolha de Mercados-Alvo ( Target Marketing) 
Composto de marketing 
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