FABEL - FACULDADE DE BELEM
CURSOS TECNOLOGICOS

Disciplina: Empreendedorismo em Marketing

OBJETIVO: Dotar os alunos de um conjunto de conhecimentos e
capacidade para desenvolver procedimentos de projetos
empreendedores.Discutir e analisar os aspectos relativos ao perfil
do empreendedor.Desenvolver atividades voltadas a construcdo de
oportunidades de negdcios empreendedores.

EMENTA: O significado do empreendedorismo. O marketing e o
empreendedorismo. O papel e as caracteristicas do empreendedor. O
empresario e o empreendedor. A busca de financiamento. Segmentacdo
de mercado, vantagens e desvantagens, critérios e estratégias.
Quantificacdo e potencial de mercado e de vendas. Administracdo de
produtos e precos. Logistica, comunicacg¢des de marketing e sistema
de informag¢des de marketing. Pesquisa de mercado

PROGRAMA :

UNIDADE I: Empreendedorismo conceitos e significados;

UNIDADE II: Caracteristicas do empreendedor - o Perfil do
empreendedor;

UNIDADE III: Empreendedorismo — Oportunidades, negdécios e inovagéo
UNIDADE IV:Paradigmas do Empreendedorismo;
UNIDADE V:0 Espirito empreendedor;

UNIDADE VI: Sistema de informacgdes de marketing e
empreendedorismo.
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