FABEL - FACULDADE DE BELEM
CURSOS TECNOLOGICOS

Disciplina: ECONOMIA E MARKETING

OBJETIVO: Contribuir para a tomada de decisdo do Gestor em
Marketing através da andlise das variaveis econémicas que

influenciam o ambiente interno e o ambiente externo da empresa.

EMENTA: Introducdo a economia. Os setores basicos da economia.
Leis de Oferta e procura. Emprego, consumo e renda. Teoria da
elasticidade. Formagdo de pregos. Sistemas de precos e alocagéo
de recursos. Medicdo da atividade econdmica. Microeconomia. Plano
Real. Politica fiscal, divida externa, divida interna, PIB, PNB,.
Inflagdo. Privatizagdes. Relacdes com o marketing.

PROGRAMA :

UNIDADE I: MICROECONOMIA

.1 Introducéo

.2 Fases do Marketing

.3 Conceitos de Marketing

.4 0 marketing hoje

.5 A importadncia do marketing das organizacdes.
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UNIDADE II:
2.1 Demanda
2.2 Oferta e equilibrio de mercado
2.3 Elasticidade: O uso da demanda
2.4 Elasticidade: O uso da oferta

UNIDADE III:

.1 Sistema de Marketing
Administracdo de marketing
Ambiente de marketing
Forcas do macroambiente
Ambiente empresarial
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UNIDADE IV:

4.1 Estruturas tedricas: Os extremos
4.2 Estruturas mails realistas: As intermedidrias

UNIDADE V:

5.1 Principios béasicos da economia
5.2 A contabilidade nacional

5.3 Indice de custo de vida



UNIDADE VI:

6.1 O modelo de demanda e oferta agregada
6.2 Os Equilibrios com Inflacdo e Desemprego
6.3 A Politica Monetéaria

6.4 A Politica Fiscal

Unidade VII

7.1 Crescimento econdmico

7.2 Desenvolvimento e Subdesenvolvimento

Unidade VIII

8.1 Conceitos basicos de mercado de trabalho

8.2 O mercado de trabalho

8.3 Fatores gque podem influenciar o mercado de trabalho

Unidade IX

9.1 Balanco de pagamentos
9.2 0 mercado de cambio
9.3 Politicas de comércio
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