FABEL - FACULDADE DE BELEM
CURSOS TECNOLOGICOS

Disciplina: COMUNICAGAO INTEGRADA EM MARKETING

OBJETIVO: Capacitar o aluno para conhecer o processo de criacdo de
um produto. Saber compreender quais sdo as definig¢des dos
impulsos para a compra. Aprender a Jjustificar a natureza do
produto. Saber aplicar e analisar os resultados de pesquisa de
mercado. Produzir pecas publicitédrias. Identificacdo do publico -
alvo. Elaboracdo e divulgacdo de Release para obtencdo de midia
espontdnea. Aplicar planejamento de midia através dos 4P’'s. saber
avaliar e identificar os pontos fortes e fracos de uma campanha

publicitaria.

EMENTA A Funcdo da propaganda. A propaganda no contexto de

Marketing. O processo criativo. A linguagem da publicidade.
Comunicacdes Integradas de marketing. ( Os 4 P’s). Plano de Midia.
Midia de Massa. Plano Estratégico de uma campanha Publicitéria.

Pesquisa de Mercado. Campanhas Publicitdrias. Casos de Comunicacgéo
Integrada. Sistema de avaliacdo e Manutencdo de Campanhas.

PROGRAMA :
UNIDADE I: DEFINIGCAO DE PROPAGANDA

PASSOS PARA ELABOERACAO DE UM PRODUTO VISANDO A SATISFACAO DO
CLIENTE.

-ELABORACAO E APLICABILIDADE DE PESAUISAS
- DEFININDO A SATISFACAO DA COMPRA.

-VISAO GLOBAL DE MERCADO

- ELABORAR CAMPANHAS COM PUBLICOS DEFINIDOS
-COMUNICACAO EXTERNA E MIDIA EXPONTANEA.

UNIDADE II: FORMAS DE PLANEJAMENTO E APLICABILIDADE
CRIAGCAO E APLICACAO DE CAMPNHAS.

- ELABORACAO DE PESQUISA PARA DETECTAR MELHORES PONTOS DE VENDA.



- ANALISES DE PESQUISAS E AVALIACAO DE CAMPANHAS.

- A COMUNICACAO INTEGRADA E
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